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本資料は下記リンクのYouTube動画の投影用資料として作成されています。

配布前に資料のみで完結するよう更新しましたが、

もし不足がある場合は動画を参照いただければと思います！

https://youtu.be/h_dKm5uKIyI 

本資料について 

https://youtu.be/h_dKm5uKIyI


1. GA4導入



1.導入手順 

1. GAログイン 

2. アカウント作成 

3. タグ埋め込み 

4. 拡張計測機能ON 

5. イベントデータ保持の期間延長 

6. サービスリンク 

ディベロッパーヘルプ https://developers.google.com/analytics/devguides/collection/ga4/translate-events?hl=ja  

https://developers.google.com/analytics/devguides/collection/ga4/translate-events?hl=ja


2. 画面説明



2.画面説明 

①レポート 

簡易的にページビューやコンバージョンを見る 

②探索 

カスタムレポートやユーザープロパティを見る 

③広告 

アトリビューション分析や経路を見る 

④設定 

イベント作成、カスタム定義作成 

⑤管理 

アカウントやプロパティの設定 



3. レポートの見方



レポートの見方１ 

①ユーザー 

流入したユーザーの数 

②セッション数 

流入した回数。1ユーザーから複数回発生 

③エンゲージのあったセッション数 

10秒以上滞在・CV発生・2PV以上 

上記のいずれかが発生したセッション数 

④セッションあたりのエンゲージメント時間 

セッション継続時間（滞在時間） 

⑤ユーザーあたりのエンゲージセッション数 

1を越えれば複数回セッションかつエンゲージ 

⑥セッションあたりのイベント数 

アクセスだけで2つは発生する。 



レポートの見方２ 

⑦エンゲージメント率 

エンゲージのあったセッションの割合 

CVRに近いが、回遊と滞在10秒以上も含まれる 

⑧イベント数 

発生したイベント数 

プルダウンから特定のイベントでフィルタできる 

⑨コンバージョン数 

発生したCV数 

プルダウンから特定のCVでフィルタできる 

⑩合計収益 

発生した収益の合計 

ECよりGTMやgtag.jsにてGA4に送信する 



例：認知獲得媒体分析 

 

集客 

＞ユーザー獲得 

＞上図の青プラスクリック 

＞下図の2箇所をクリック 

＞「参照元/メディア」表示 

レポートアクセス① 



例：流入元分析 

 

集客 

＞トラフィック獲得 

＞上図の青プラスクリック 

＞下図の2箇所をクリック 

＞「参照元/メディア」表示 

レポートアクセス② 



例：ページ分析 

 

エンゲージメント 

＞ページとスクリーン 

＞下図の2箇所をクリック 

＞「参照元/メディア」表示 

レポートアクセス③ 



4. URLパラメータ



メディアや参照元、キャンペーンが(none)になっている場合は設定されて

ないことを意味します。 

その場合は流入元URLにパラメータを付与することで、任意の文字列

（日本語可能）が反映されます。 

【作成ツール】https://ga-dev-tools.web.app/campaign-url-builder/  

URLパラメータによる値設定 

https://test.com?utm_source=yahoo&utm_medium=cpc&utm_campaign=一般検索 
 
  参照元  メディア  キャンペーン 

https://ga-dev-tools.web.app/campaign-url-builder/
https://test.com?utm_source=yahoo&utm_medium=cpc&utm_campaign=%E4%B8%80%E8%88%AC%E6%A4%9C%E7%B4%A2&utm_term=GA4


5. GA4とUAの違い



変更点「滞在時間の違い」 

  GA4  UA 

指標  エンゲージメント時間   セッション時間 

定義  初回イベントから  
最終イベントまでの時間 
（直帰でも計測される）  

初回ページビューから  
最終ページビューまでの時間  
（直帰は0秒） 

ヘルプ「エンゲージメントレポート」 https://support.google.com/analytics/answer/10999789?hl=ja 

GA4

イベント① 
page_view 
=1ページ目閲覧 

イベント② 
page_view 
=2ページ目閲覧 

イベント③ 
click 
=外部リンククリック=離脱  

UA
GA4が長くなりやすい

https://support.google.com/analytics/answer/10999789?hl=ja


UAは終了予定のためGA4への移行が必須です。 

GA4とUA 

  【新】GA4  【旧】UA 

読み方  ジーエーフォー  ユーエー 

正式名称  Googleアナリティクス4   ユニバーサルアナリティクス  

提供  2020年10月〜現行  2005年〜2023年7月1日（終了予定）  

GA360機能  無料  月額130万〜 

計測  イベントベース  セッションベース 

より高度な差異はこちら https://www.data-be.at/magazine/ga4-ua/   

https://www.data-be.at/magazine/ga4-ua/


6. データ構造



　　　「年代別」毎に 「人数」を見る。 

「ディメンション」 毎に 「指標」を見る。 

データ構造の説明 

年代  人数 

10代  37人 

20代  122人 

30代  65人 



　　　「ページの場所」毎に 「page_view」を見る。 

UA（セッションベース）での考え方 

ページの場所  page_view 

https://adreach.co.jp/  395 

https://adreach.co.jp/service/gaglp/  232 

https://adreach.co.jp/company/  147 

「ディメンション」 毎に 「指標」を見る。 



　　　「ページの場所」毎に 「page_view の数」を見る。 

GA4（イベントベース）での考え方 

ページの場所  page_view の数 

https://adreach.co.jp/  395 

https://adreach.co.jp/service/gaglp/  232 

https://adreach.co.jp/company/  147 

「ディメンション」 毎に 「指標」を見る。 

イベント名「page_view」+ 指標「イベントの数」 

=
 



　　　「ページの場所」毎に 「page_view の数」を見る。 

レポートの構造 

イベント名「page_view」+ 指標「イベントの数」 

=
 

行 

列 
イベント名 

「page_view」 

でフィルタ 



データ構造 

イベント 

page_view 

パラメータ 

page_location 

page_referrer 

値 

https://adreach.co.jp/ 

https://google.com/ 

イベント毎に収集されるパラメータとディメンションが決まっている。 
見たいものがない場合はカスタムパラメータとカスタムディメンションまたはカスタム指標を
作成しましょう。 

page_title  「トップページ」  

ディメンション 

ページタイトル 

ページの参照URL 

ページの場所 



パラメータの確認方法 

イベント発生後30分以内に下記手順で確認できます。 
レポート＞リアルタイム＞イベント数 
＞確認したいイベント名をクリック（パラメータ表示） 
＞さらにパラメータ名をクリック（値を表示） 



7. イベント設定方法



イベントフロー 

初回訪問 2回目訪問

アクション LP閲覧 ページ遷移 LP閲覧 注文完了

発生イベント first_visit
session_start
page_view
scroll
user_engagement

page_view session_start
page_view
scroll
user_engagement

page_view
scroll
user_engagement
click

TOP
ページ

商品
ページ

商品
ページ

注文完了
ページ

外部
サイト



①自動収集イベント 

②測定機能の強化イベント 

③推奨イベント 

④カスタムイベント 

イベントの種類 

GA4ヘルプ「イベントについて」　 https://support.google.com/analytics/answer/9322688?hl=ja&ref_topic=9756175 

https://support.google.com/analytics/answer/9322688?hl=ja&ref_topic=9756175


①自動収集イベント 

GA4ヘルプ「自動収集イベント」  https://support.google.com/analytics/answer/9234069?hl=ja&ref_topic=9756175  

イベント内容  イベント名  パラメータ 

セッションスタート  session_start  - 

初回訪問  first_visit  - 

エンゲージメント 
　=  ① 10秒以上滞在 
　or ② CV発生 
　or ③ 2PV以上発生 

user_engagement  engagement_time_msec 

ファイルダウンロード  file_download 
file_extension、file_name link_classes、link_domain、link_id、
link_text、link_url 

※ ビデオ系イベント除く 

下表4つのイベントはGAタグの埋め込みだけで自動収集されます。  

https://support.google.com/analytics/answer/9234069?hl=ja&ref_topic=9756175


②測定機能の強化イベント 

イベント内容  イベント名  パラメータ 

ページビュー  page_view 
page_location（ページのURL） 
page_referrer（前のページのURL） 

スクロール（90%）  scroll  engagement_time_msec 

クリック（外部リンク）  click  link_classes、link_domain、link_id、link_url、outbound 

※ ビデオ系イベント除く 

GA4ヘルプ「測定機能の強化イベント」  https://support.google.com/analytics/answer/9216061?hl=ja&ref_topic=9756175  

下表3つのインタラクティブイベントはGAタグの埋め込み後に、次スライドの手順で有効設

定することで計測されます。  

https://support.google.com/analytics/answer/9216061?hl=ja&ref_topic=9756175


②測定機能の強化イベント 

GA4ヘルプ「測定機能の強化イベント」  https://support.google.com/analytics/answer/9216061?hl=ja&ref_topic=9756175  

①

②
③

④

⑤

⑥ 
全てONになっているか確認

タグ埋め込みの際、同時に有効にしましょう！  

https://support.google.com/analytics/answer/9216061?hl=ja&ref_topic=9756175


③推奨イベント 

GA4ヘルプ「推奨イベント」  https://support.google.com/analytics/answer/9267735?hl=ja&ref_topic=9756175  

手動で設定することを推奨されているイベント。 

オンライン販売、ゲーム、共通の3つについて推奨されている。 

オンライン販売 共通 

※ ゲーム系イベント除く 

https://support.google.com/analytics/answer/9267735?hl=ja&ref_topic=9756175


④カスタムイベント 

GA4ヘルプ「イベントについて」  https://support.google.com/analytics/answer/9322688?hl=ja&ref_topic=9756175   

カスタム イベント

カスタム イベントは、ご自身で名前を指定して実装するイベントです。

他のカテゴリのイベントがユースケースに当てはまらない場合にのみ作成します。

カスタム イベントは、ほとんどの標準レポートには表示されません。

 重要な分析を行うには、カスタム レポートを設定する必要があります。

ウェブ インターフェースでカスタム イベントを作成するには、管理画面でのイベントの変更と作成をご覧ください。

モバイルアプリのイベントを作成するには、イベントをロギングするをご覧ください。  

①〜③については、カスタム ディメンションとカスタム指標を設定する必要はありませんが、カスタムイ
ベントについては都度設定が必要です。  

https://support.google.com/analytics/answer/9322688?hl=ja&ref_topic=9756175
https://support.google.com/analytics/answer/10085872
https://firebase.google.com/docs/analytics/events


GA4ヘルプ「イベント作成」  https://support.google.com/analytics/answer/10085872?hl=ja&ref_topic=9756175# 

①GA4で設定 

【手順】 

設定>イベント>イベント作成 

 

【設定すべきイベント】 

・内部リンククリック（右図） 

・コンバージョン 

（ページビューやリンククリックなど） 

カスタムイベント作成 

https://support.google.com/analytics/answer/10085872?hl=ja&ref_topic=9756175#


GA4ヘルプ「イベント作成」  https://support.google.com/analytics/answer/10085872?hl=ja&ref_topic=9756175# 

②GTMで設定 

【手順】 

タグ種類：GA4イベント 

設定タグ：GA4 ID 

イベント名：任意 

【設定すべきイベント】 

・コンバージョン 

（フォーム送信やカスタムパラメータが

必要な場合など） 

カスタムイベント作成 

https://support.google.com/analytics/answer/10085872?hl=ja&ref_topic=9756175#


③gtag.jsで設定 

【手順】 

右のタグをページへ埋め込む 

※②GTMを推奨 

カスタムイベント作成 

gtag('event','read_article', { 

"author":"三村", 

"title":"GA4徹底解説", 

"number_of_pages":23, 

}); 

GA4ヘルプ「カスタム  パラメータ」  
https://support.google.com/analytics/answer/10075209?hl=ja&utm_id=ad#zippy=%2C%E3%81%93%E3%81%AE%E8

%A8%98%E4%BA%8B%E3%81%AE%E5%86%85%E5%AE%B9 

https://support.google.com/analytics/answer/10075209?hl=ja&utm_id=ad#zippy=%2C%E3%81%93%E3%81%AE%E8%A8%98%E4%BA%8B%E3%81%AE%E5%86%85%E5%AE%B9
https://support.google.com/analytics/answer/10075209?hl=ja&utm_id=ad#zippy=%2C%E3%81%93%E3%81%AE%E8%A8%98%E4%BA%8B%E3%81%AE%E5%86%85%E5%AE%B9


ヘルプ「正規表現」 https://support.google.com/analytics/answer/1034324?hl=ja   

正規表現 

GA4ではまだサポートされていないため 

条件として必要な場合は 

GTMのトリガーにて正規表現を用いてください。 

https://support.google.com/analytics/answer/1034324?hl=ja


8. 発火確認



作成から5分ほど時間を空けて発火確認してください。 
 
>レポート 
>リアルタイム 
>イベント数 

発火確認 



GA4ヘルプ「イベント作成」  https://support.google.com/analytics/answer/10085872?hl=ja&ref_topic=9756175# 

● イベントが発火して24時間後でないとイベント一覧に表示されない。 

● イベント名を変えても過去の発火済みイベント名は変わらない。 

カスタムイベントの注意点 

https://support.google.com/analytics/answer/10085872?hl=ja&ref_topic=9756175#


9. コンバージョン設定



GA4ヘルプ「イベント作成」  https://support.google.com/analytics/answer/10085872?hl=ja&ref_topic=9756175# 

設定>イベント>コンバージョンとしてマークを付ける 

コンバージョン設定 

https://support.google.com/analytics/answer/10085872?hl=ja&ref_topic=9756175#


10. アトリビューション分析



アトリビューション分析 

画像引用元：アナグラム株式会社  アトリビューションとは  

ユーザーは購入までに複数の広告をクリックします。 

そのうち、どの広告をどのように評価するかがアトリビューションです。 

https://www.google.com/url?sa=i&url=https%3A%2F%2Fanagrams.jp%2Fblog%2Fbasic-of-attribution%2F&psig=AOvVaw1v8egZuVlkOzzDmbRaOxPn&ust=1648740704640000&source=images&cd=vfe&ved=0CAwQjhxqFwoTCJDp0_ST7vYCFQAAAAAdAAAAABAD


アトリビューション分析 

下記にて複数のモデル比較ができます。 

GA4 

＞広告 

＞モデル比較 

 

例えば、リーチ広告は認知獲得を評価するファーストクリックではCPAが低くな

りますが、クロージングを評価するラストクリックではCPAが高くなります。どの

ツールもデフォルトはラストクリックなので、CPAが高いリーチ広告を停止し、指

名検索やリマケなどに絞ってしまうと、認知が広がらず頭打ちとなり売上が減少

します。 



11. カスタムパラメータ作成



【手順】 

カスタムイベント作成②③にて 

作成したパラメータ「test_para」を 

GA4に送ることで追加される。 

 

【注意】 

ヘルプ検索では 

カスタムとパラメータの間に 

半角スペースを入れないとヒットしない。 

カスタムパラメータ作成方法 

GA4ヘルプ「カスタム  パラメータ」  https://support.google.com/analytics/answer/11262438?hl=ja  

https://support.google.com/analytics/answer/11262438?hl=ja


パラメータは、パラメータと値です。 

例：　link_url　=　https://adreach.co.jp/ 

 

使い方は下記の３つです。 

カスタムパラメータの扱い 

GA4ヘルプ「カスタム  パラメータ」  https://support.google.com/analytics/answer/11262438?hl=ja  

  既存パラメータ  カスタムパラメータ  

① イベント条件  設定不要  設定不要 

② ディメンション   設定不要  設定必要 

③ 指標  設定不要  設定必要 

https://adreach.co.jp/
https://support.google.com/analytics/answer/11262438?hl=ja


GA4 

①イベント条件 

GTMにてカスタムパラメータを送りましたが、特に設定不要で使うことができます。 

また、{{変数}}では、値が自動で取得するため、{{PageURL}}ならイベントが発生したURLをGTMが自動で取得しGA4

に送ります。 

カスタムパラメータの扱い 

GA4ヘルプ「カスタム  パラメータ」  https://support.google.com/analytics/answer/11262438?hl=ja  

GTM 

https://support.google.com/analytics/answer/11262438?hl=ja


カスタムパラメータを②③として使う場合、 

「ディメンション」 毎に 「指標」を見る。  

というルールのもと、カスタムパラメータをどちらとして扱うか定義する必要がありま

す。それがカスタムディメンションとカスタム指標です。 

カスタムパラメータの扱い 

GA4ヘルプ「カスタム  パラメータ」  https://support.google.com/analytics/answer/11262438?hl=ja  

カスタムパラメータ  

カスタムディメンション   カスタム指標 

https://support.google.com/analytics/answer/11262438?hl=ja


12. カスタムディメンション作成



【手順】 

設定>カスタム>カスタムディメンション>作成 

 

【作成すべきディメンション】 

カスタムレポートにて「△△毎に〇〇を見る」の 

△△として扱いたい場合 

 

・内部リンククリック 

カスタムディメンション作成方法 



13. カスタム指標作成



【手順】 

設定>カスタム>カスタム指標>作成 

 

【設定すべき指標】 

カスタムレポートにて「△△毎に〇〇を見る」の 

〇〇として扱いたい場合 

カスタム指標作成 



14. オーディエンス作成



【手順】 

設定>オーディエンス>オーディエンス作成 

>カスタムオーディエンスを作成する 

>イベントなど好きな条件を設定する 

 

【設定すべき条件】 

Google広告にてリマーケティングリストとして活用できるもの 

オーディエンス作成 



15. Google広告 リマケリスト連携



【準備】 

GA4とGoogle広告をリンク 

＞Google広告＞ツールと設定＞オーディエンスマネージャー 

＞ソース（ここに表示されればOK） 

【設定】 

設定したい広告グループのオーディンスを開く 

＞オーディエンスセグメントの編集＞閲覧 

＞ユーザーがお客様のビジネスを利用した方法 

＞ウェブサイトを訪れたユーザー＞GA4のオーディエンスを設定 

Google広告 リマケリスト連携 



16. カスタムレポート作成



【作り方】 
 
①>探索>空白 
 
②>レポート 
　>ライブラリ 
　>新しいレポートを作成 
　↓表示方法 
　>新しいコレクションを作成 
　>新しいトピックを作成 
　>保存 
 
③>Googleデータポータル出力 

カスタムレポート作成方法 

【作るべきレポート】 
・外部リンククリックレポート 
・内部リンククリックレポート 
・イベントレポート 



作り方①「外部リンククリック」 



作り方①「内部リンククリック」 



作り方①「イベント」 

任意の
ディメンション



作り方②「内部リンククリック」 

ディメンション追加 

指標 追加 



17. データポータル連携



作り方③データポータル出力 



カスタムフィールド 

下記の手順で任意の指標を作ることができます。 

指標 

＞指標を追加 

＞フィールドを作成 

＞数式にて[CV]/[セッション数]のように指標を作成 

→この指標として扱えるのはGA4で指標登録されているもの 



【手順】 

CVにあたるイベントをカスタム指標で登録 

データポータルのカスタムフィールドにてCVR作成（分母に注意） 

数値形式を%に変更（表示桁数はスタイルから変更可能） 

CVR表示 

CVR = 
CV数 

セッション数 

purchase 

セッション数 
=  = 

scroll 

PV数 

基本  例①  例② 



18. IPアドレス除外



【手順】 

管理 

>データストリーム 

>タグ付けの詳細設定 

>内部トラフィックの定義>図の通り設定 

【タイミング】 

目標設定など完了して発火確認が不要になったとき 

以降の発火確認はWi-Fiを使わない状態のスマホで行う。 

IPアドレス除外 



振り返り 

1. GA4導入 
2. 画面説明 
3. レポートの見方 
4. URLパラメータ 
5. GA4とUAの違い 
6. データ構造 
7. イベント設定方法（正規表現） 
8. 発火確認 
9. コンバージョン設定 

10. アトリビューション分析 
11. カスタムパラメータ作成 
12. カスタムディメンション作成 
13. カスタム指標作成 
14. オーディエンス作成 
15. Google広告 リマケリスト連携 
16. カスタムレポート作成 
17. データポータル連携（CVR表示） 
18. IPアドレス除外 



・GA4アップデート情報（都度） 

・データベース連携 

・ユーザースコープ利用 

など 

今後の配信内容 



他の教材紹介 

本動画/PDFは初学者を対象にわかりやすさと実際の様子を公開することに特化していますが、もし
不足があった場合のために、現状国内で唯一 GA4について紹介している教材をご紹介します。今後
は当チャンネルでも下記に相当するGA4動画を投稿していきます！

①書籍

「1週間でGoogleアナリティクス4の基礎が学べる本」窪田 望 さん
https://www.amazon.co.jp/dp/429501172X/ref=cm_sw_r_tw_dp_8AZ6CJXKJ5GPXDG06QTQ 

②サイト

「GA4ガイド」小川卓さん

https://ga4.guide/ 

※ HAPPY ANALYTICS に登録していないとアクセスできません。

https://www.amazon.co.jp/dp/429501172X/ref=cm_sw_r_tw_dp_8AZ6CJXKJ5GPXDG06QTQ
https://ga4.guide/


最後に 

UAの方が使い勝手が良いですが、

2023年7月の移行に備えて

今から設定を進めていきましょう！

本資料を Twitterより配布中

　@adreach20201012　　概要にリンクあり



設定方法 公開動画 

・Googleタグマネージャー

　https://youtu.be/GRY77MUlBVs 

・Googleオプティマイズ

　https://youtu.be/-6aOi8ilLB4 

・Google広告

　https://youtu.be/Z9e1zVo5t_M 

・Yahoo!広告

　https://youtu.be/Sm9u0NL-Ick 　　順次追加

https://youtu.be/GRY77MUlBVs
https://youtu.be/-6aOi8ilLB4
https://youtu.be/Z9e1zVo5t_M
https://youtu.be/Sm9u0NL-Ick


チャンネルについて 

マーケティングツールの設定方法を

どこよりもわかりやすく公開していく

自社集客応援チャンネルです！



公式LINEアカウント 

ご質問やセミナー依頼、

インハウス相談など

受け付けています！

お困りごとあれば

お気軽にご連絡ください。

概要にも 
リンクあります 

LINE公式アカウント  


